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1. EVOKACE 10 min.
a) Nastolime otazku: Reklama, co to je? 5 min.
Z3ky nechdme volné se pohybovat po tfid&, kdyZ se ozve zvukovy signdl, s nejbliz§im spoluzakem
si mezi sebou sdéli, co podle nich reklama je, a co neni a jaka reklama je jejich oblibena. Také si
mohou vzajemné sdélit, jestli znaji néjaky reklamni slogan. Dulezité je dohlédnout na to, aby se
zapojili vichni - vZdy po cca minuté dame zvukovy signal, aby Zaci pokracovali v pohybu a pfi
zaznéni signalu se opét bavili s nékym dalsim.
b) Prezentace Svét reklamy. Poznate reklamu? 5 min.
Spustime prezentaci — video/fotografie.
Diskuze: Je video [ fotografie reklamou, nebo ne? Proc ano, pro¢ ne?
Argumenty zaznamenavame na tabuli (rozdélit ji ¢arou na dvé poloviny, na jednou polovinu
zaznamenavat, co dle Zk{ reklama JE, na druhou polovinu, co NENI. DiileZité je zapsat viechny
postrehy zakl bez hodnoticiho ucitelského komentare).

Komentadr k prezentaci:

Slide 2: hudebni klip Pfemka Forejta — reklama na McDonald’s — pustit pouze cca 30 sekund
Slide 3: sportovkyné Eva Samkova propaguje znacku svého dlouholetého sponzora — Red Bull
Slide 4: porad Cesky Slavik je sponzorovan firmou Karlovarské minerélni vody, kter4 stoji za mine-
ralkou Mattoni. Od r. 2017 je nazev ,Mattoni“ v podtitulu ankety

Slide 5: Volebni plakat Petra Fialy (ODS), r. 2017

Slide 6: Produkt placement skryty ve filmu pro déti Ctyflistek ve sluzbach krale — postavicka znama
z Pribinacku

Slide 7: Influencer, herec a autor gastromapy Lukas Hejlik propaduje Bebe susenky, na to, Ze se
jedna o reklamu upozornuje ,#placeneparnerstvi“

2. UVEDOMENI 20 min.
a) Predstavime zakim tabulku, projdeme ji s nimi a vysvétlime, Ze nyni zhlédnou dvé reklamy, které
budou analyzovat. Modelujeme mozné spravné vyplnéni tabulky, napt. Reklama cili na maminky ma-
lych déti. Bude vysilana po détskych poradech, napr: po Studiu Kamarad Ci pred Vecernickem atd. 3 min.
b) Pustime zakiim dvé reklamy, po zhlédnuti kazdé reklamy dame zakdm kratky ¢as na doplnéni
tabulky. Kazdy pracuje sam. 7 min
https://www.youtube.com/watch?v=YGG5usDZWall
hitps://www.youtube.com/watch?v=z6YFaEPBEh
¢) Zécive dvoijicich sdili své postfehy a to, co si zaznamenali do tabulky. 5 min.

3. a) Vybidneme Zaky, aby vymysleli reklamu na néjaky predmét, ktery maji aktualné u sebe. Pra-
covat mohou ve dvojicich ¢i skupinach. Sv(ij zamér zaznamenavaji do tabulky. 10 min.
b) Zaci predstavi svou reklamu ostatnim. Podle poctu Zak( ve tfidé a zbyvajiciho ¢asu si mohou
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predstavit bud vzajemné (vzdy dvé dvojice/skupinky), popf¥. pred celou tfidou predstavuji dobro-
volnici nebo ti, které nékoho doporucil. 5 min.

. REFLEXE 5 min.

Vratime se k plvodni otazce: Reklama, co to je? a k evokaci 1b — prace se ziznamem na tabuli.
Potvrdili jsme si néco? Vyvratilo se néco, co jsme si mysleli? Uvédomili jsme si néco nového?
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